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PERCHE

UN CONVEGNO

SU ALIMENTAZIONE
ED ENERGIA?

I130% dell'energia mondiale viene utilizzata per la produ-
zione dialimenti, incidendo sul 20% della produzione totale
digas serra.

La dipendenza del settore alimentare dai combustibilifossili
fa temere per le inevitabili fluttuazioni dei prezzi dei pro-
dottifinalie per lalimitata capacita del settore disoddisfare
le richieste di cibo a livello mondiale. Da qui la necessita di
passare ad un modello energetico differente, in accordo con
il rapporto FAQ.

Oltre alla copertura del proprio fabbisogno energetico, ad
unrisparmio effettivo nel consumo di energia, ad un minore
impatto ambientale, le aziende beneficiano anche dell'incre-
mento del proprio indice di sostenibilita che permette non
solo una migliore immagine agli occhi dei consumatori ma
anche un miglioramento nel rating dell'azienda stessa.

L'evento vertera sulle collaborazioni (gia esistenti ed in di-
venire) tra chi produce energia rinnovabile e fa efficienza e
chiproduce cibo. Produzioni nei paesi sviluppati quali il no-
stro e in aziende di ogni dimensione.

Quali i vantaggi per il settore alimentare e per quello ener-
getico inun mercato non pill in competizione, main crescita
comune? Qualiivantaggi diun incremento degli indici di so-
stenibilita delle aziende coinvolte? Come, e in che misura,
['efficienza energetica e la collaborazione tra industrie e ri-
cerca tecnologica ridurra un impatto energetico cosl ele-
vato? Questi ed altri i quesiti a cui risponderanno i nostri
relatori.
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| RELATORI

I nostriospiti sul palco provengono dalle maggioriassociazioniam-
bientaliste ((APER, Coldiretti, ENEA, FAI, FIRE, Italia Nostra,
Legambiente e WWF), dalle maggiori universita italiane e dalle
aziende che in primis operano nel settore delle energie rinnova-
bili, dell'alimentazione e dell'efficienza energetica.

LOCATION

La Camera di Commercio di Milano ha piu volte ribadito il desi-
derio di ospitare 'evento presso le proprie sale, in quanto si éri-
velata volenterosa di promuovere un‘azienda che ha fatto della
sostenibilita ambientale il proprio obiettivo.

La sala prescelta e la SALA COLONNE che ha l'accesso diretto
al loggiato esterno, affacciato sulla movimentata Via Dante e
Piazza del Duomo. E sul loggiato che verranno predisposti gli
spazi dedicati alle societa sponsor dell'evento.

TARGET

Il pubblico dell'iniziativa sara composto dall'intera community
del settore alimentare ed energetico, italiano e internazionale.
Target privilegiato sono i direttori e responsabili della produ-
zione delle industrie alimentari, i direttoritecnici, glienergy ma-
nager, i direttori e responsabili pianificazione e lo staff delle
direzioni generali. Da non sottovalutare inoltre gli operatori del
settore biologico (con una crescita quest'anno parial 11%) e i con-
sumatorifinali che spingeranno le aziende produttriciverso una
modalita produttiva non solo piti sana ma anche pil sostenibile
per lambiente.
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SPONSORSHIP

Le aziende che parteciperanno in qualita di Sponsor avranno diritto a:

+ spazio personalizzato sul loggiato del Palazzo (affacciato alla via Dante);
 inviti pdf personalizzati da mandare ai propriprospect;

* presenzadellogo sul sito www.bioecogeo.com e nella pagina dedicata al convegno.
Illogo sara linkato al sito indicato dallo sponsor;

+ logo su tutta la comunicazione relativa all'evento (brochure, comunicati stampa, newsletter,
immagine coordinata in sala per tutta la durata dell'evento - monitor in sala incluso);

* logo sulla pagina pubblicitaria in uscita sul numero di BioEcoGeo che verra consegnato durante l'evento;
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